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思い出と商品を
セットにして販
売し、思い出の
分を後で本人に
戻すという発想
はとてもユニー
ク（但し、結局こ
れは節約してい
ることになるのか
どうか）

お金の導電性
を利用して、お
金が貯まると電
気がつくことで
貯蓄を促すとい
うアイデアには
あまり独創性を
感じない（そもそ
も何が商品なの
かはっきりしな
い）

財布を開く度に
"Heal the
World"というメッ
セージが流れて
節約を促すとい
うアイデアには
あまり独創性を
感じない(この
カードを購入し
たいという気が
あまりしない）

お金が水槽の
底に貯まってい
くに従って、水
槽の魚の泳ぐ世
界が変わるとい
うアイデアは面
白い（もう少し製
品としての質感
を高めれば売れ
る可能性はある
かも）

自分の夢のため
に銀行に預金
し、銀行はその
夢の実現に役
立つ情報提供
によって対価
(利子）を得ると
いう発想は奇抜
（但し、価値のあ
る情報提供が本
当に出来るのか
が課題）

性的欲望を電
気の節約（待機
電流の節約）に
活用しようという
発想は奇抜（こ
ういう商品があ
ればそれなりに
売れるかも）

紙幣を折り紙に
して持ち歩くこと
によって、自販
機などで使いづ
らくして節約さ
せようというアイ
デアは奇抜（但
し実効性は微
妙）

旅行者が旅先
の写真を撮っ
て、それをWeb
にアップし、旅
行できない人が
それを有料で視
聴するというアイ
デアのようだ
が、何ら新奇性
がない

家庭内のトイレ
も含めて、あら
ゆるトイレを有料
にすることによっ
てお金を貯めさ
せようという発想
はユニーク

金融価値から社
会価値への発
想の転換の必
要性を、単にＢ
ＧＭ映像と共に
流しているだけ
で、何も具体的
に提示していな
い

ウエイトレスが来
客の親切な行
為に対して、逆
にチップをあげ
るという発想は
ユニーク（但し、
現実味は乏し
い）

1ドル紙幣の持
つ様々な価値
や用途を、エピ
ソード仕立てで
再認識させてく
れたところは面
白い。但し何を
売るのか不明

このチケットを売
る側にも買う側
にも一定のイン
センティブはあ
る。ただ、買う客
にとって「節約し
た」と思えるため
には、返金額が
いくらなのか、
写真代はいくら
か、郵送代はい
くらか、といった
ところがある。そ
こまで詰めて欲
しかった。

ただのしゃべる
カードではある
が、お金の節約
につながる商品
のコンセプトが
分かりやすかっ
た。

この貯金箱を子
供向けの商品と
して販売すると
いうことであれ
ば、ありかもしれ
ない。ただ、独
創性に弱い。

アイデアは面白
い。顧客ニーズ
もある。プレゼン
テーションは課
題あり。

折り紙自体は楽
しそうだが、現
実的でないし、
長続きしそうで
ない。ビジネス
ベースにそもそ
も乗りそうにな
い。

写真提供者、
ネット旅行者、ス
ポンサー、本
サービス提供者
それぞれのメ
リットがコンパク
トに描けており、
ビジネスとして
成り立つ可能性
を感じさせた。

資源を使おうと
する際に貯金箱
にお金を入れる
というのは、
日々の生活に
取り組むとよい
習慣になると思
うが、これをどう
ビジネスベース
に乗せるのか見
えない。貯金箱
を売りたいの
か。

客が店の従業
員にチップを渡
すというのは、
逆転の発想で
面白い。これを
売りにして、客
がどんどん集ま
るということはあ
りうるのではない
か。店が客の提
案価格をオーク
ションするという
Priceline.comが
登場したときを
髣髴とさせる。

遊び心があって
面白い。近未
来、カードや携
帯との連携され
る可能性を感じ
させる。

ひねりのきいた
短編アニメとし
て面白く拝見し
た。

先進国の若者
の浪費性向を
象徴した発想で
面白い。

貯蓄できない人
への反面教師
のような興味深
いアニメ作品。

手が届きそうな
夢が合って面白
い発想。

資源の浪費とお
金を結びつけた
公共広告として
は面白い。

日本の伝統を
取り上げた視点
がいい。使った
紙幣以上の価
値を生み出す
芸術も可能だと
訴えられればな
およかった。

同様の形態は
既にＷＥＢで展
開されているよう
に思うが。

もうひとひねりほ
しかった。

メッセージ広告
としてはセンス
がいい。

データを基にし
た発想と考え方
には、温かさを
感じる。

直接的手段を
用いずに、各国
における紙幣価
値を通じて、浪
費の再考と貧し
い国への支援を
考えさせている
ところが素晴ら
しい。

商品のシステム
の説明にもう少
し時間をかけた
ら、ずっとわかり
やすかったよう
に思う。

確かに電気の
節約にはなりそ
うだが、どれだ
け本当に効果
があるか、また
人が実施するか
が疑問。

財布を開ける度
に注意を投げか
けられることで、
本当に消費を
減らすか、また、
そういうカードを
特に女性が持
つかというと、さ
らなるニーズ調
査が必要に思
う。我慢して消
費をとどめるとい
うことであれば、
「楽しくためる」と
いう課題にマッ
チしないので
は。

大変楽しくはい
けんした。子供
にとっては教育
的意義もあっ
て、「楽しくお金
を貯める」という
課題にはよく
マッチしていると
思えた。誰にも
わかるシンプル
さがよかった
が、商品として
の新規制には
欠ける面が、、

システムとして
機能するか？

人が生まれなが
らに持っている
欲望を利用した
ユニークな発想
ではあるが、女
性にとっては不
快感を持つ人も
いる商品。新規
性にやや乏し
い。

現実社会で機
能しそうに思え
ない。

システムとして
は、事業性が見
込めるものであ
るが、「楽しくお
金を貯める」とい
うテーマに対し
てはたして応え
るものになって
いるだろうか。楽
しさを全面に出
したプレゼンで
あればなおよか
ｔった。

楽しみながらと
いうよりは苦悩し
ながらという感
じ。おもしろい
が、もう少しアイ
デアに発展性が
ほしかった。

訴えたいことは
わかるが、具体
的に何をするの
かが、あるとよ
い。

意義は高いと思
うが、お金で感
謝を表すことに
違和感をもつの
では？ ＧＩＦＴＩ
Ｐをためる貯金
箱が個人のもの
でなく、公共の
ものであればシ
ステムとして機
能する可能性が
あるかも。

貨幣価値を認
識するプロモー
ションビデオとし

ては悪くない
が、今回のテー
マとは少しずれ

るのでは。

I enjoyed the

presentation of

this video, and

the idea behind

it was pretty

interesting.

However, if I

understand

correctly by

doing this

money is not

being actually

saved, but

instead you get

to take pictures

in otherwise

inaccessible

areas?   The

video did try to

explain this idea

however I still

was not able to

see where

money saved

would come

from, I

apologize.

 Money makes

brightness - This

was an

interesting

video, however

the idea for

saving money

presented here is

not likely

conductible by

most people.

Beverly Heals:

Heal Card - This

idea is very

practical and

well thought

out.  I was

impressed at the

level of detail

put in to the

presentation.

The card itself

though is not

something that I

would call fun,

and

unfortunately

most people

would not put

such a device

inside their

wallets.  Despite

being a terrific

idea, if people

are not inspired

to hold it/listen

to its message

then it

unfortunately

will not be of

use.

Travel_with_fis

h – The

simplicity of this

video is what

was most

appealing to me.

It covered the

theme of making

saving money

fun, was

something that

anyone

anywhere could

technically do,

and the

presentation

itself was

enjoyable.

This video was

well

constructed,

however I felt

that the concept

was not easily

implementable.

Make saving

money fun.-

This video

probably was

the closest to the

tournaments

theme of making

saving money

fun.  The

concept itself

likely would not

work save for a

very small

percentage of

the population,

however the

idea of getting

people to unplug

their electronics

when not in use

is a good one.

his idea was

interesting and

the video was

made very well,

however it

requires people

go through the

effort of folding

origami, and I

do not think it

would still stop

people from

unfolding the

cranes for

something they

want to buy.

 The concept

and presentation

of this video

were very well

done.  With a

well constructed

site and

marketing this

idea may

actually be

implementable

and profitable.

And true to the

theme of this

tournament it

would make

saving money

fun.

This video was

creative and

humorous, but

not likely

practical.

Rather than

putting a coin

operated lock on

ones toilet,

perhaps placing

one on the

television would

be a better idea.

The toilet is a

necessity;

however people

can go without

television and

instead read a

book, saving

electricity in the

process.

I felt the idea

behind this

video was very

positive and

simple, however

more details and

a better

explanation as

to how this

would help

make saving

money fun

would have been

helpful.

This video has a

unique idea and

was well

constructed, but

I honestly could

not accept the

idea that by

giving

customers tips

for acts of

kindness would

by a good thing.

Acts of kindness

should be free.

I felt the concept

behind this

video was very

creative and the

production

values were top

notch; however I

could not see

how it applied to

the theme of

making saving

money fun.   It

did establish

how much value

$1 holds

(especially

towards the

end), however

simply telling

people this

information

does not

necessarily

make them want

to save their

money.


